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2025中国消费创新大会申报表

企业奖
参评奖项（请在方框内打钩）：

□ 2025年度卓越影响力品牌奖
□ 2025年度行业领军品牌
□ 2025年度健康消费典范奖
□ 2025年度消费创新引领奖
□ 2025年度科技创新先锋奖
□ 2025年度数智创新领航奖

□ 2025年度时尚消费引领奖
□ 2025年度品质典范奖
□ 2025年度卓越品质服务奖

□ 2025年度高成长性品牌奖
□ 2025年度新锐品牌奖
□ 2025年度女性消费引领品牌

□ 2025年度绿色消费引领品牌
□ 2025年度技术创新引领奖
□ 2025年度可持续品牌引领奖

□ 2025年度母婴消费领军品牌
□ 2025年度家居创新品牌奖
□ 2025年度消费电子领军品牌

□ 2025年度企业社会责任先锋奖
□ 2025年度新消费影响力品牌

□ 2025年度银发经济创新奖
□ 2025年度消费出海领军品牌
	  选单位信息

	单位名称
	
	单位简称
	

	通讯地址
	

	单位类型
	
	所属行业
	
	成立年份
	

	法人代表
	
	员工总数
	
	单位网站
	

	联 系 人
	
	职    务
	
	办公电话
	

	传真号码
	
	手机号码
	
	电子邮箱
	

	候选单位简介（500字内） 

	

	奖项参评理由（可另附文件）

	

	相关新闻报道链接（可另附文件）

	

	所获荣誉（可另附文件）

	

	企业在ESG/社会责任/可持续发展方面的情况（可另附文件）

	

	选填信息（选填项）

	企业拥有的核心技术或业务：                                         
核心技术或业务是否具备专利或其它知识产权保护  是 □   否 □

上一年度用于研发的经费总额：     万元，占销售收入比例：       %

企业的主品牌定位： □国际知名品牌  □国内知名品牌  □区域知名品牌  □一般品牌
上一年度在品牌推广方面投入：       万元，占销售收入比例：       %

组织是否定期开展顾客满意度测评：  是 □   否 □
是否建立了顾客投诉及快速协调解决机制：  是 □    否 □

是否建立品牌文化，请用一句话描述：                     
主要产品或服务国内市场占有率：     %  行业排名：         
主要产品或服务国际市场占有率：     %  行业排名：            

主品牌价值：         亿元   评价机构：          

	接受条件与声明：
提交此申报表，即表示我方同意：如获得奖项，我方允许所提交的信息可用于活动宣传用途。

申请者提交的任何保密信息请务必醒目注明“保密”字样。
我方承诺：此申报表中所填内容均真实，准确反映我方的成绩。

授权代表签字（盖章）                              日期：     年     月     日


其他说明：

1.评选不涉及任何费用，企业、组织或个人对本次活动提供的任何赞助项目均不影响评选结果。

2.参评单位需同时提交单位LOGO（矢量图）；可选择性提交其他有利于评选的补充材料。

3.资料填写完毕后请发送至：ankai@yijingji.com；

4.会务联络：安凯  电话：010-56139250  手机：13488648732
	通讯地址
	

	联 系 人
	
	职    务
	
	办公电话
	

	传真号码
	
	手机号码
	
	电子邮箱
	

	参评产品信息

	产品名称
	

	主要用途
	

	产品介绍及参评理由（可另附文件） 

	

	相关新闻报道链接（可另附文件）

	

	所获荣誉（可另附文件）

	

	接受条件与声明：
提交此申报表，即表示我方同意：如获得奖项，我方允许所提交的信息可用于活动宣传用途。

申请者提交的任何保密信息请务必醒目注明“保密”字样。
授权代表签字（盖章）                              日期：     年     月     日


说明：

参评单位需同时提交产品照片2张；可选择性提交其他有利于评选的补充材料。

资料填写完毕后请发送至：ankai@yijingji.com；

会务联络：安凯  电话：010-56139250  手机：13488648732
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